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LA NOSTRA MISSION

«Per Impronta Etica un futuro sostenibile é I'unico possibile.
Lavoriamo con le imprese per renderle protagoniste di un cambiamento

reale»

Manifesto Imprese Sostenibili, Impronta sul futuro (2021)

Impronta Etica € un’Associazione non profit nata nel 2001 per
la promozione e lo sviluppo della sostenibilita e della
responsabilita sociale d’impresa, che mira a favorire processi
orientati alla sostenibilita, fungendo da stimolo per i Soci a
tradurre la propria tensione all’innovazione verso esperienze di
leadership di competitivita sostenibile. UAssociazione supporta
le sue imprese socie attraverso servizi per accompagnarle nel
percorso di miglioramento verso la sostenibilita, favorisce lo
scambio di idee e pratiche innovative, genera I'azione concreta
promuovendo partnership collaborative e diffonde la propria
voce attraverso il posizionamento per promuovere una cultura

sostenibile e trasformativa. 2



In un contesto come quello attuale sempre piu complesso e in continua evoluzione, il ruolo di
Associazioni come quella di Impronta Etica e sempre piu rilevante.

Per Impronta Etica un futuro sostenibile & l'unico possibile e le imprese devono essere
protagoniste del cambiamento necessario ad invertire |la rotta. Insieme ai Soci, siamo
impegnati nel favorire il protagonismo delle imprese verso la comprensione dei fenomeni e la
capacita di analisi degli scenari, valorizzando la collaborazione strategica e promuovendo la
creazione di un contesto abilitante per la sostenibilita.

Per maggiori informazioni leggi il nostro Manifesto e i nostri Orientamenti Strategici.
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https://www.improntaetica.org/wp-content/uploads/2021/04/Impronta-Etica.pdf
https://www.improntaetica.org/wp-content/uploads/2021/07/Impronta-Etica_Orientamenti-1.pdf

ORIENTAMENTI STRATEGICI

I futuro sostenibile &
'unico possibile e le
imprese devono essere
protagoniste del
cambiamento necessario ad
invertire la rotta.

Per invertire la rotta e
necessaria la comprensione
dei fenomeni e la capacita
di analisi degli scenari,
valorizzando la
collaborazione strategica e
promuovendo la creazione
di un contesto abilitante
per la sostenibilita.

Mobifitare

[ conoscenza

Favorire la comprensione
dei fenomeni e diffondere
cultura sulla sostenibilita, per
attivare processi di cambiamento

DIFFONDERE
INFORMAZIONE

COMUNICARE
PER MOBILITARE

CONTRIBUIRE A
PROMUOQVERE POLICY
ADEGUATE COLLEGATE

ALLA REALTA DELLE
IMPRESE

CREARE
CONSAPEVOLEZZA
E FARE CULTURA

Pensare oftre

Agire sulla capacita di analisi
e visione, supportando
l'evoluzione dei modelli

di business

ANALIZZARE SUPPORTARE
GLI SCENARI IL MIGLIORAMENTO
E ANTICIPARLI CONTINUO

GUIDARE
LA RIFLESSIONE

DEFINIRE MODELLI
E STRUMENTI

Creare un

- ecosistema cufturafe

Supportare la creazione
di un contesto favorevole
allo scambio, al confronto e alla
condivisione di visioni e significati

COSTRUIRE
LUOGHI E SPAZI
DI CONFRONTO

VALORIZZARE
LE IDENTITA
E LE DIVERSITA

DEFINIRE FAVORIRE
SIGNIFICATI L'INNOVAZIONE
COMUNI CULTURALE

e, Aboilitare (e connession

Favorire l'azione, supportando
confronto, collaborazione,
progettualita, misurazione

e coerenza

SUPPORTARE RO MLIOMERE
UN CONFRONTO UNA GOVERNANCE
EFFICACE COLLABORATIVA
TRADURRE ATTIVARE
IL DIALOGO PARTNERSHIP PER
IN AZIONI IL CAMBIAMENTO
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SERVIZI

Impronta Etica supporta le imprese socie a comprendere come declinare alcuni temi dentro alle specifiche realta
aziendali rafforzando in questo modo il presidio rispetto ai servizi customizzati sulle specifiche esigenze aziendali.

}% SCAMBIO
Impronta Etica abilita un confronto interno tra Soci ed esterno con le realta in contatto con Impronta Etica per creare
un ecosistema culturale.

/S AZIONE

% Impronta Etica supporta agisce per il cambiamento favorendo l'azione, supportando confronto, collaborazione,
progettualita, misurazione e coerenza.

POSIZIONAMENTO
¥

Impronta Etica intende essere sempre piu riconosciuta come una voce autorevole nel panorama di discussione
rispetto alle tematiche di sostenibilita, portando le proprie competenze e quelle dei Soci all’esterno.
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INCONTRI DELLA
FORMAZIONE SULLA

8

SERVIZI
INDIVIDUALI ai Soci
Formazione, benchmarking,

Approfondimento su temi
specifici di RSI

Webinar per i
Soci
«Comunicazione
di sostenibilita e

7 greenwashing»
SINTESI PER 1
SOCI |
Eu Policy, Giusta Transizione, 2
Sustainable finance package, ! CONNESSIONI
Green Claims, COP27, Green | FACILITATE TRA

Deal Industrial Plan, Report
CSR Europe Conference SOCI




1

EVENTO coni
VERTICI delle
IMPRESE SOCI

x|

5

_ONNESSIONI
tra SOCI e

TAKEHOLDER

ESTERNI
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Appuntamenti
del Ciclo di
incontri sulla
digitalizzazione

nti di dialogo e
onto su diversi
| di sostenibilita

11



75 AZIONE

Inaugurazione e
Proseguimento del

PROGETTO Avvio del progetto
WASTE 2 di ricerca «Dalla
VALUE sulla

visione all’azione»
in collaborazione

con Sustainability

Circular Economy in
partnership con 3
Soci e il Comune di

Castenaso Makers
Impronta §CE S : p_rogetlto ricerca «Valore e
Etica CONSULTING I:_’ urle_nna € per sostenibilita» in
| i Soci «Pledge -
«Pledge sull’acqua» sull’Acqua>» collaborazione
con GBS
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https://www.improntaetica.org/waste2value-progetto-impronta-etica-camst-coop-alleanza-igd-future-food-institute/
https://www.improntaetica.org/waste2value-progetto-impronta-etica-camst-coop-alleanza-igd-future-food-institute/
https://www.improntaetica.org/waste2value-progetto-impronta-etica-camst-coop-alleanza-igd-future-food-institute/
https://www.sustainability-makers.it/?gclid=CjwKCAiA-vOsBhAAEiwAIWR0TW4OfgL9Hgc0DQ_ARwfiOmb8daSyq3jM3ixKHzOsYaSze_3LAl7WQxoCiyMQAvD_BwE
https://www.sustainability-makers.it/?gclid=CjwKCAiA-vOsBhAAEiwAIWR0TW4OfgL9Hgc0DQ_ARwfiOmb8daSyq3jM3ixKHzOsYaSze_3LAl7WQxoCiyMQAvD_BwE
https://gruppobilancisostenibilita.org/

&Y POSIZIONAMENTO

Impronta
Euca ¥ Report triennale

\ ‘ d'impatto
Q% \ 2020 - 2022
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https://www.improntaetica.org/report-impatto/
https://www.improntaetica.org/report-impatto/
https://www.improntaetica.org/report-impatto/
https://asvis.it/gruppo-di-lavoro-trasversale-associazioni-di-impresa-per-l-attuazione-del-patto-di-milano/
https://asvis.it/gruppo-di-lavoro-trasversale-associazioni-di-impresa-per-l-attuazione-del-patto-di-milano/
https://asvis.it/gruppo-di-lavoro-trasversale-associazioni-di-impresa-per-l-attuazione-del-patto-di-milano/
https://finanzasostenibile.it/
https://finanzasostenibile.it/
https://medium.com/@improntaetica
https://medium.com/@improntaetica
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info@improntaetica.or
www.improntaetica.or
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http://www.improntaetica.org/
http://www.improntaetica.org/
https://medium.com/@improntaetica
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